
 

Ðåêëàì áà õàðààò ñýòã¿¿ë ç¿é 

Д.Дагиймаа, ÕÈÑ-èéí Ñýòã¿¿ë ç¿éí òýíõìèéí ýðõëýã÷ 
        1990 îíîîñ хойш óëñûí õýìæýýíèé õýðýãëýýíèé áàðàà á¿õýëäýý 

Õóäàëäàà áýëòãýëèéí ÿàìíû ñèñòåìèéí áàéãóóëëàãóóäààð äàìæèí 

áîðëîãääîã áàéñàí ¿å ºíãºð÷ çàõ çýýëèéí îðîí çàéí òýìöýë ºðíºæ, áàðàà 

á¿òýýãäýõ¿¿íýý ò¿ðãýí áîðëóóëàõûí òóëä çàð ñóðòàë÷èëãààã àøèãëàõ 

áîëñîí юм.  

      Òºð çàñãèéí õàðüÿàëàëòàé õýâëýë ìýäýýëëèéí õýðýãñë¿¿ä ÷ 

áèçíåñ, ìåíåæìåíòèéí  áîäëîãîî ººð÷èëæ, ºðñºëäººíèé äóíä îðøèí 

òîãòíîõ àðãàà õàéæ ýõýëæýý. Ýäèéí çàñàã õÿìàð÷, õ¿ì¿¿ñèéí àìüäðàëûí 

ò¿âøèí  äîðîéòîæ, öààñíû õîìñäîë ¿¿ññýí çýðãýýñ 1990-ýýä îíû ýõýýð 

çàðèì ñîíèí äàìïóóðàõ, ãàðàëò íü áàãàñàõ, ¿éë àæèëëàãààãàà çîãñîîõ 

¿çýãäýë íýëýýä ãàðч байлаа . Òóõàéëáàë, 70 ìÿíãàí çàõèàëàã÷òàé áàéñàí 

“Ìîíãîëûí çàëóó÷óóä” ñîíèí õî¸ð ìÿíãà õ¿ðýõã¿é øàõàì õóâüòàé áîëæ 

áóóð÷, 192.000 õóâü õýâëýãääýã áàéñàí “Ïèîíåðèéí ¿íýí”, “182.000 õóâü 

õýâëýãääýã “¯íýí” ñîíèíóóäûí õóâü øèðõýã öººí òîîíä ýðãýëäýõ áîëîâ. 

Õºäºº îðîí íóòãèéí ñîíèíóóäûã àëáàäëàãààð çàõèàëóóëàõûã áîëüæ, 

õýâëýëèéã õºäººãèéíõºíä õ¿ðãýõ áîëîìæã¿é áîëñîí, õ¿ì¿¿ñèéí 

òºëáºðèéí ÷àäâàð áóóðñàí  çýðýã øàëòãààíààð õýäýí àðâàí ìÿíãàí õóâü 

õýâëýãääýã áàéñàí çàðèì ñîíèíóóäûí ийнхүү õóâü õî¸ð çóó  õ¿ðòýë áóóð÷, 

÷óõàì ë äàìïóóðëûí èðìýãò òóëààä áàéñàí þì. Õàðèí ýíý ýãçýãòýé ¿åä 

ìýäýýëëèéí õýðýãñë¿¿ä ñàíõ¿¿ãèéí ÷àäàìæ áîëîëöîîãîî çàð 

ñóðòàë÷èëãààãààð áàãà ÷ áîëîâ øèéäýæ áîëîõ þì ãýæ ¿çæýý.  

Çàð ñóðòàë÷èëãààã äàìæóóëàã÷ õýðýãñë¿¿äýýñ õàìãèéí ¿ð àøèãòàé 

íü îëîí íèéòèéí ìýäýýëëèéí õýðýãñýë ãýæ ¿çäýã áèëýý. Ýíý íü ìýäýýæ 

õýâëýë ìýäýýëëèéí õýðýãñëèéí íèéãìèéí ñýòãýë ç¿éä îíöãîé íºëºº 

¿ç¿¿ëäýã ººðèéíõ íü îíöëîãòîé õîëáîîòîé.  

Ìîíãîëûí õýâëýë ìýäýýëëèéí õýðýãñëèéí çàð ñóðòàë÷èëãàà  1980 

îíû äóíä ¿åýñ ñýðãýæ, ýõ ñóóðèéã нь “Óëààíáààòàðûí ìýäýý” ñîíèí 

òàâüсан ч 1990-ýýä îíîîñ øèíýýð ãàð÷ ýõýëñýí ñîíèíóóä ãàðñàí ºäðººñºº 

ýõëýí ðåêëàì íèéòýëæ àøèã рекламын хамгийн идэвхтэй байдлаар 

ашиглах болов.. “Àðäûí ýðõ” ñîíèí ãýõýä ë àíõíûõàà äóãààðàà ðåêëàì 

òàâüñàí áàéäàã áîë “¯íýí” ñîíèí 1993 îíîîñ çàð ñóðòàë÷èëãààíä çàõ 

çýýëèéí õóóëèéí äàãóó ººðèéí ýðõã¿é àíõààðàõààñ ººð àðãàã¿é áàéäàë 



õ¿ð÷ýý. Èéíõ¿¿ Ìîíãîëûí ÕÌÕ-¿¿ä á¿ãä çàð ñóðòàë÷èëãààã ÿìàð íýã 

õýìæýýãýýð çàð ñóðòàë÷èëãààã íèéòýëæ íýâòð¿¿ëýõ áîлсон юм. 

Ийнх¿¿ áîãèíîõîí ò¿¿õòýé Ìîíãîëûí ÕÌÕ-èéí çàð ñóðòàë÷èëãàà 

ºíººäºð ÕÌÕ-èéã ººðèéã íü á¿õýëäýý çàëãèõ áàéäàëä î÷îîä áàéíà. 

ªºðººð õýëáýë Ìîíãîëûí ÕÌÕ-¿¿ä íèéãìèéí ýðõ àøãèéí òºëºº ¿éë÷ëýõ 

çàð÷ìàà óìàðòààä ðåêëàì – àøèã – ðåêëàì - àøèã ãýñýí  áîäëîãûã áàðüæ 

ñîíèíû çàé òàëáàé, ýôèðèéí öàã á¿õýëäýý ðåêëàì, äàëä ðåêëàì, òºëáºðò 

íýâòð¿¿ëãýýñ á¿ðäýõ áîëëîî. Çàðèì ÕÌÕ-¿¿ä çàð ñóðòàë÷èëãààíààñ 

îëñîí îðëîãîî òàéëàãíàäàã ÷ ýíý ¿íýí ÷àíàðòàà ÿìàð çºð¿¿òýé òîî áàéæ 

áîëîõûã äàðààõ ñóäàëãààíààñ õàðæ áîëíî.  

2004 оны эцсийн албан тайлангаас үзэхэд Монголын үндэсний 

телевизийн жилийн орлого 5 тэрбум орчим төгрөг байгаагийн 43% буюу 2 

тэрбум нь төсвийн татаас, 26% буюу 1,2 тэрбум нь зар сурталчилгааны 

орлого, үлдсэн нь үйлчилгээний хураамж, дотоод түрээсийн орлого 

байжээ. Хотын айлуудаас 100, аймгийн төвд 800, суманд 600 төгрөг гэх 

зэргээр авдаг телевизийн үйлчилгээний хураамжийн нийт орлогын 70 

гаруй хувийг Монголын Үндэсний телевиз дангаараа авдаг бөгөөд одоо 

зөвхөн тал хувийг нь л цуглуулж авдаг байна. Уг нь улсын хэмжээнд 

байгаа 232 мянган телевизороос бүгдээс нь хураамжаа авч чадвал энэ 

төрлийн орлого нь 2,7 тэрбум төгрөгт хүрэх боломжтой. Өөрөөр хэлбэл 

рекламны орлогоо нөхөж чадна гэсэн үг.   

 Албан бус мэдээллээр бол тус сувгийн зар сурталчилгааны орлого 

бодитоороо доод тал нь 3 тэрбум төгрөгт хүрдэг гэсэн мэдээлэл бий. 

Зарим судалгааны дүнгүүд ч үүнтэй ижил дүгнэлтэд хүргэж байгаа юм. 

Тухайлбал, энэ оны 2005 оны 4-р сард Хэвлэлийн хүрээлэнгээс  

явуулсан ажиглалтын судалгаагаар Монголын Үндэсний телевизийн 

нэвтрүүлгийн цагийн 18 хувийг зар сурталчилгаа эзэлж байна. Энэ нь 

долоо хоногт дунджаар 860 гаруй реклам цацагдаж байна гэсэн үг 

бөгөөд нэвтрүүлгүүдийн дундаж тарифаар бодож үзвэл долоо хоногт 50 

сая, жилд 2,5 тэрбум төгрөгийн реклам цацаж таарч байна. 

Хэдийгээр дээрх сурталчилгааны тоонд шторк, дүрстэй зар, титр 

зэрэг олон төрөл орж хэдий ч далд сурталчилгаа, захиалгат  мэдээ, 

нэвтрүүлэг зэрэг хөндлөнгийн ажиглагч бүү хэл телевизийн 

удирдлагадаа мэдэгдýлгүй хийдэг рекламыг тооцвол Монголын Үндэсний 



телевизийн орлого 3 тэрбум төгрөгт хүрдэг гэсэн мэдээлэл оргүй биш 

юм.    

ÌÕÕ-ýýñ ãàðãàñàí ñóäàëãààãààð 2008 îíû  ýõíèé õàãàñ æèëèéí 

áàéäëààð 168 ñîíèí, 77 ñýòã¿¿ë, 57 òåëåâèç, 77 ðàäèî, 19 êàáåëèéí 

òåëåâèç òîãòìîë ¿éë àæèëëàãàà ÿâóóëæ áàéíà. Ýäãýýð îëîí ÕÌÕ çàð 

ñóðòàë÷èëãàà, áèçíåñ ìýäýý, òºëáºðòýé çî÷èí, èâýýí òýòãýã÷èéí òºëºº 

øèð¿¿í òýìöýëèéã ÿâóóëæ ò¿¿íèéõýý ¿ð ä¿íä îðøèí òîãòíîæ áàéãàà 

áèëýý.  

Ãýõäýý Ìîíãîëûí ðåêëàìûí çàõ çýýëèéí ñóäàëãàà áàéõã¿é, ÕÌÕ-

¿¿ä áèçíåñèéí íóóö íýðèéí äîð ðåêëàìààñ îëñîí àøãàà íóóöàëäàã ó÷ðààñ 

Ìîíãîëûí ðåêëàìûí çàõ çýýë õýäýí òýðáóì òºãðºãò ýðãýëäýæ, õýäýí 

òºãðºã íü ÕÌÕ-¿¿äýä íîãäîæ áàéãààã õýëæ ÷àäàõã¿é íü. 1999 îíä 

Ðåêëàìûí àññîöèàöè àíõ óäàà Ìîíãîëûí ðåêëàìûí çàõ çýýëèéã 

ñóäàëñíààñ õîéø äàõèí èéì ñóäàëãàà õèéãäñýíã¿é. Ìîíãîëûí ýäèéí 

çàñàã, ÕÌÕ-èéí ýðõ ÷ºëºº ðåêëàìààñ õàìààðàëòàé áîëñîí èéì ¿åä 

ðåêëàìûí çàõ çýýëèéí ñóäàëãàà áàéõã¿é áàéãàà íü õàðàìñàëòàé þì. 

Þóòàé ÷ ÕÌÕ-¿¿ä çàð ñóðòàë÷èëãààíààñ îðæ èðæ их хэмжээний 

орлогыг нэвтрүүлгийн чанар, нэр хүндээрээ харилцан адилгүй хувааäàã 

нь дамжиггүй.  

Гэхдээ UBS телевиз энтертайнмент чиглэлийн нэвтрүүлгүүд, 25-р 

суваг мэдээлэл, нийтлэл нэвтрүүлгүүд гэх зэргээр суваг бүр өөр өөрийн 

давуу тал, тогтсон үзэгчидтэй гэдгийг рекламны суваг сонголтонд 

анхаарах хэрэгтэй. Ìºí ðåêëàìûí çàõ çýýë ºñ÷ áàéíà. Îëîí ÕÌÕ-¿¿ä áèé 

áîëæ áàéãàà íü õýâëýëèéí ýðõ ÷ºëººíä àþóë ó÷ðóóëæ áàéíà õýìýýí ¿çýõ 

ýçýä áèé. Òîäîðõîé õýäýí òºãðºãò ýðãýëääýã ðåêëàìûí çàõ çýýëèéã õóâààí 

àâàõ òåëåâèç, ðàäèî, ñîíèí îëøðîõûí õýðýýð òîäîðõîé íýã ÕÌÕ-èéí àøèã 

îðëîãî áóóðíà.  ¯¿íýýñýý ¿¿äýýä õýí íýãýí óëñ òºð÷èéí õàëààñàíä îðæ 

õýâëýëèéí ýðõ ÷ºëººíèé áàéäàëä àþóë ó÷èðíà õýìýýí òàéëáàðëàæ áàéâ. 

Ãýòýë ¿¿íèéã ðåêëàì çàõèàëàã÷äûí ºã¿¿ëæ áóé òàéëáàð íÿöààæ áàéíà.  

ªºðººð õýëáýë òåëåâèç ¿çýã÷èä îëîí ñóâàãòàé áîëñîíû õýðýýð ðåêëàì 

çàõèàëàã÷èä ò¿¿íä õàÿäàã òºñºâºº íýìýõýýñ ººð àðãàã¿é áàéäàëä õ¿ðñýí. 

Ó÷èð íü ºìíº íü ¿çýã÷èä 5 òåëåâèçòýé áàéõàä ºäðèéí 50 óäààãèéí 

äàâòàëòòàé ºãñºí ðåêëàìûã íü îëîîä ¿çäýã áàéñàí áîë îëîí ñóâàãòàé 

áîëñîíîîñ õîéø ðåêëàìûã íü ¿çýã÷äýä õ¿ðòýõýý áîëüñîí òóõàé õýëæ 



áàéãàà áèëýý. Èéíõ¿¿ ÕÌÕ-èéí  сурталчилгааны зах зээл сүүлийн 

жилүүдэд маш эрчимтэй өсч байгаа, цаашид ч өндөр өсөлттэй байх 

төлөвтэй байна. Энэхүү жам ёсны өсөлт болон ÕÌÕ-¿¿äèéí íýð õ¿íäýýñ 

õàìààðàí îðëîãî íýìýãäýæ болох юм. Энэ орлогоор арилжааны сувгууд 

олон нийтийг тэнцвэртэй, үнэн бодитой мэдээллээр хангаж ¿үний үндсэн 

дээр чөлөөт хэвлэлтэй орон чөлөөт нийгэмтэй байдаг зарчмаар Монгол 

орон ардчилсан улс байж чадàõ áèëýý.     

Ãýòýë ÕÌÕ-¿¿äèéí ðåêëàìûí òàëààõ ºðñºëäººí øóäàðãà áèø 

ÿâàãäàæ áàéíà.    

 “Íàðàíòðåéä” êîìïàíè öàõèëãààí áàðààíäàà öààä ¿éëäâýðëýã÷èéí 

ºãäºã 2 æèëèéí áàòàëãààã áîãèíîñãîí 1 æèëýýð ºãäºã òóõàé ìýäýýëýë 

áýëòãýõ ãýæ áàéãàà òóõàéãàà “ÒÂ-8” òåëåâèçèéí ñýòã¿¿ë÷ åðºíõèé 

ðåäàêòîðòîî õýëýõýä ìàíàé ðåêëàìûí òîìîîõîí ò¿íø õýìýýí òàòãàëçñàí 

áàéíà. Ìºí “Íîìèí”-ãèéí àãóóëàõàä àììèàê àëäàãäñàí òóõàé ìýäýýëýë 

ãàðãàõ ãýõýä ìºí ë óäèðäëàãóóä íü òàòãàëçñàí áàéíà. Èéìýðõ¿¿ æèøýý 

îëíûã äóðüäàæ áîëíî. Ýíý íü äýýð äóðüäñàí÷ëàí ãàíö íýã ÕÌÕ äýýð ãàð÷ 

áàéãàà àñóóäàë áèø Ìîíãîëûí ÕÌÕ-¿¿ä á¿õýëäýý èéì áàéäàëä îð÷èõîîä 

áàéãàà þì.  

Ò¿¿íýýñ ãàäíà íºãºº òàëààñ ðåêëàì ºãäºãººðºº ò¿ðèé áàðüæ 

àéëãàõ, ø¿¿ìæëýë äîãîëäëûã õ¿ëýýí àâàõã¿é áàéõ ¿çýãäýë ìºí ãàð÷ 

áàéíà.  Òóõàéëáàë, “Ардын эрх” сонинû сэтã¿¿ë÷ òðîëåéáóñíû êîíäóêòîð 

çîð÷èã÷èäòîé ç¿é áóñ õàðüöñàí òóõàé ìýäýý ãàðãàõàä Òðîëëåéáóñ 

áààçààñ ìàíàé íýð òºðä õàëäàæ áàéíà. Áèä ðåêëàìàà òàòàæ àâàõ áîëíî 

õýìýýí àéëãàæýý. 

Ìºí ÕÌÕ-¿¿ä ðåêëàì îëæ àøãàà íýìýãä¿¿ëýõèéí òóëä õýòýðõèé ¸ñ 

ç¿é, óâàéã¿é àðãóóäûã ÷ õýðýãëýæ áîëæýý. Øèíýýð ãàðñàí, æèæèã ñîíèí, 

ðàäèî, òåëåâèç¿¿ä áàéãóóëëàãûí ðåêëàìûí àâàõûí òóëä àëü íýã 

áàéãóóëëàãûã  ø¿¿ìæëýõ, äóòàãäàë äîãîëäëûã íü áàéíãà òóñãàõ çýðãýýð 

õàíääàã áàéíà.  Îëîí óäàà ø¿¿ìæëýëä ºðòñºí óã áàéãóóëëàãà ðåêëàìàà 

òóõàéí ÕÌÕ-ä ºã÷ ø¿¿ìæëýëýýñ ìóëòàðäàã áîëæýý. Æèøýý íü, áàñ íýã 

òåëåâèç “Ìèíèé äýëã¿¿ð” ñ¿ëæýýíèé äýëã¿¿ð òóñ òåëåâèçýä õàíäàõã¿é 

áàéñàí ó÷èð ðåêëàìûã íü àâàõûí òóëä  ìýäýýíèé õºòºëáºðººðºº áàéíãà 

“øîãëîîä”  çîðèëãîäîî õ¿ð÷ýý. Ýäãýýð æèøýý áàðèìòóóä íü Ìîíãîëûí 



ñýòã¿¿ë ç¿é ðåêëàìààñ õàðààò áîëñíûã èëýðõèéëæ áàéíà. Äýýð äóðüäñàí 

æèøýýã áàñ á¿õèé ë ÕÌÕ-ä íÿëçààõ íü ìýäýýæ áóðóó þì.  

Íýð õ¿íä á¿õèé, ºäºð òóòàì õýâëýãääýã ñîíèíóóä, òåëåâèç¿¿äýä 

ðåêëàìûí äàðààëàë èõ áàéäàã áàãààä òýä áàÿð ¸ñëîëûí ¿åýð ðåêëàìûí 

çàõèàëãàä äàðàãääàã. Ìºí ºäºð òóòìûí ñîíèíóóä íèéò òàëáàéí 60 õ¿ðòýë 

õóâüä ðåêëàì íèéòýëæ,  7 õîíîã òóòìûí íèéãýì óëñ òºðèéí ñîíèíóóä 30 

õ¿ðòýë õóâüäàà ðåêëàì íèéòýëæ, òåëåâèç¿¿ä ðåêëàìàí äóíäóóð êèíî 

¿ç¿¿ëæ áàéãàà çýðãýýñ ýíý á¿õíèéã õàðæ áîëíî. Äýýðõ áàéäëààñ ãàðàõûí 

òóëä, 

• ÕÌÕ-èéí ðåäàêöè, ðåêëàìûí àëáàíû àæèë ¿¿ðãèéã íàðèéí çààãëàæ 

ºãºõ øààðäëàãà áàéíà. Ñýòã¿¿ë÷èä ðåêëàìûí àæèëä õóòãàëääàã, 

ðåêëàì îëæ èðýýä õóâü àâäàã áàéäàë ýðãýýä ñýòã¿¿ë÷äèéã ðåêëàì 

àâñàí áàéãóóëëàãààñàà õàðààò áàéõ áàéäàëä õ¿ðãýæ áàéãàà þì.  Ýíý 

íü ñýòã¿¿ë÷èä îðëîãî áàãàòàé áàéäãààñ áèçíåñ ìýäýý, ¿ë õºäëºõ ãýõ 

ìýòèéí íýâòð¿¿ëãèéã áýëòãýäýã.  Ýíý ìºí ë ðåêëàìûí ñàëáàð øèíý, 

ÕÌÕ-èéí õýðýãñë¿¿ä äàìæóóëàõ õýðýãñýë ã¿éöýòãýäýãã¿é  ðåêëàìûí 

àãåíòëàãèéí ¿¿ðýã ã¿éöýòãýäãýýñ ýíý á¿õýí óëáààòàé þì.  

• Áèçíåñ ìýäýý, äàëä íèéòëýë¿¿äèéí õýìæýýã áàãàñãàõ, òèéì 

íèéòëýëèéã òàâèõ áîëçîøã¿é òîõèîëäîëä òºëáºðòýé ãýäãýý çààâàë 

òîäîòãîæ áàéõ. Èéì äàëä ìýäýýëëèéã áàãàñãàâàë ðåêëàì îðæ èðýõ 

õóâü õýìæýý ºñíº.  

• ÕÌÕ-¿¿ä ðåêëàìûí òºëºº øóäàðãà ºðñºëäºõèéí òóëä íèéòëýë 

íýâòð¿¿ëãèéí ÷àíàð ÷àíñààíäàà õàìãèéí ò¿ð¿¿íä àíõààðàõààñ ººð 

àðãàã¿é áîëæýý   
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